
AI Business Research Lab

김재경교수님



교수님소개

한국과학기술원산업공학박사

한국과학기술원산업공학석사

서울대학교산업공학학사

교내주요경력

대표수상내역

現경희대학교경영대학빅데이터경영 & MIS 전공정교수 2000년 9월 ~ 현재

現 4단계 BK21사업지속가능빅데이터신산업선도인력교육연구단장 2020년 9월 ~ 현재

現경희대학교일반대학원빅데이터응용학과학과장 2020년 9월 ~ 현재

前경희대학교경영대학원원장 2013년 9월 ~ 2020년 10월

前경희대학교산학협력단장및연구산학협력처처장겸임 2011년 4월 ~ 2013년 9월

우수논문상(한국지능정보학회 2021 춘계학술대회) 2021년 6월

Excellence Research Paper(ICEC2019) 2019년 7월

한국연구재단국가연구개발사업및재단발전공로상 2016년 5월

한국정보화진흥원대한민국SNS산업대상(인재양성부문) 2016년 2월
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김재경 교수
(Prof. Jae Kyeong Kim)



AI Business Research Lab 연구분야

<SSCI>
Hea In Lee et al., “A Multi-Period Product 

Recommender System in Online Food Market 
based on Recurrent Neural Networks”, 

Sustainability, Vol.12 , No.3 , pp.1-13, 2020.01.

국제 학술지 12건, 국제 학술대회 6건, 

국내 학술지 5건, 국내 학술대회 17건,

특허 출원 및 등록 5건

데이터에내재된패턴,�규칙,�의미등을추출
하고이를다양한분야에적용하는연구

|�자연어처리,�텍스트·소셜미디어마이닝 |

<SSCI>
Sang ho Lee, Jun Yong Xiang, Jae Kyeong Kim, 

“Information technology and productivity: 
Empirical evidence from the Chinese electronics
industry” Information & Management, Vol.48, 

No.2-3, pp79-87, 2011.3.

국제 학술지 32건, 국제 학술대회 23건,

국내 학술지 68건, 국내 학술대회 53건,

특허 출원 및 등록 8건

다양하고방대한빅데이터원천으로부터지식
을추출하는데이터마이닝기법응용연구

|�정형·비정형데이터분석 |

<SCI>
Kim, H. K., Ryu, Y. U., Cho, Y., & Kim, J. K., 

“Customer-driven content recommendation 
over a network of customers “, IEEE 
Transactions on Systems, Man, and 

Cybernetics-Part A: Systems and Humans, 
Vol.42, No.1, pp.48-56, 2011.01.

국제 학술지 20건, 국제 학술대회 27건,

국내 학술지 25건, 국내 학술대회 35건,

특허 출원 및 등록 12건

사용자의선호에부합하는상품및서비스를
추천하는시스템의초개인화연구

|�추천 시스템 |

<SSCI>
Hyea Kyeong Kim, Young U. Ryu, Yoonho Cho, 
Jae Kyeong Kim, “Customer-Driven Content 

Recommendation Over a Network of 
Customers”, IEEE TRANSACTIONS ON SYSTEMS 

MAN AND CYBERNETICS PART A-SYSTEMS 
AND HUMANS,  Vol.42, No.1, pp48-56, 2012.01.

국제 학술지 6건, 국제 학술대회 5건,

국내 학술지 19건, 국내 학술대회 10건,

특허 출원 및 등록 2건

네트워크사회의특성을분석하고이를경영
기법에적용하는응용연구

|�소셜네트워크분석,�고객관계관리(CRM)�|

Deep Learning

& Machine 

Learning

Big Data

Analysis

Recommender 

Systems

Network 

Management
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AI Business Research Lab 연구분야

Deep Learning

& Machine 

Learning
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Recurrent Neural Network Neural Network Support Vector Regression

<SSCI>
Hea In Lee et al., “A Multi-Period Product 

Recommender System in Online Food Market 
based on Recurrent Neural Networks”, 

Sustainability, Vol.12 , No.3 , pp.1-13, 2020.01.

국제 학술지 12건, 국제 학술대회 6건, 

국내 학술지 5건, 국내 학술대회 17건,

특허 출원 및 등록 5건

데이터에내재된패턴,�규칙,�의미등을추출
하고이를다양한분야에적용하는연구

|�자연어처리,�텍스트·소셜미디어마이닝 |

딥러닝으로 실제 데이터를 분석하고 이를 기반으로 추천 시스템을 구축하는 것을 목표로 다양한 연구를 진행



AI Business Research Lab 연구분야

Big Data

Analysis
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<SSCI>
Sang ho Lee, Jun Yong Xiang, Jae Kyeong Kim, 

“Information technology and productivity: 
Empirical evidence from the Chinese electronics
industry” Information & Management, Vol.48, 

No.2-3, pp79-87, 2011.3.

국제 학술지 32건, 국제 학술대회 23건,

국내 학술지 68건, 국내 학술대회 53건,

특허 출원 및 등록 8건

다양하고방대한빅데이터원천으로부터지식
을추출하는데이터마이닝기법응용연구

|�정형·비정형데이터분석 |

Raw Data를 효과적으로 저장·사용·처리 하는 핵심 기술 연구 및
빅데이터 분석을 위한 새로운 알고리즘 개발 및 연구 수행

Data Mining Technique Image Detection Regression Analysis



AI Business Research Lab 연구분야
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<SCI>
Kim, H. K., Ryu, Y. U., Cho, Y., & Kim, J. K., 

“Customer-driven content recommendation 
over a network of customers “, IEEE 
Transactions on Systems, Man, and 

Cybernetics-Part A: Systems and Humans, 
Vol.42, No.1, pp.48-56, 2011.01.

국제 학술지 20건, 국제 학술대회 27건,

국내 학술지 25건, 국내 학술대회 35건,

특허 출원 및 등록 12건

사용자의선호에부합하는상품및서비스를
추천하는시스템의초개인화연구

|�추천 시스템 |

최근 이슈화되고 있는 딥러닝을 활용한 추천 시스템 구현 연구 및
사용자와 추천 상품의 숨겨진 특성 파악을 위한 분석 기법 개발 및 연구

Recommender 

Systems

Bass Model -based 
Recommendaion

Personalized Recommendation
Collaborative Filtering 

Recommendation



AI Business Research Lab 연구분야

Network 

Management
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<SSCI>
Hyea Kyeong Kim, Young U. Ryu, Yoonho Cho, 
Jae Kyeong Kim, “Customer-Driven Content 

Recommendation Over a Network of 
Customers”, IEEE TRANSACTIONS ON SYSTEMS 

MAN AND CYBERNETICS PART A-SYSTEMS 
AND HUMANS,  Vol.42, No.1, pp48-56, 2012.01.

국제 학술지 6건, 국제 학술대회 5건,

국내 학술지 19건, 국내 학술대회 10건,

특허 출원 및 등록 2건

네트워크사회의특성을분석하고이를경영
기법에적용하는응용연구

|�소셜네트워크분석,�고객관계관리(CRM)�|

네트워크 및 복잡계(Complex System)에 기반한 개인화 서비스
네트워크 분석 기법을 이용한 고객 관리(CRM)

Customer NetworkSocial Network Analysis Bayesian Network



Footprints of AI Business Research Lab

기술기반기업의

지속성장지원을위한

정형*비정형데이터

연계기반컨설팅서비스

플랫폼개발

체험시뮬레이션을

통한지식기반

창업학습및운영지원

서비스시스템

빅데이터기반의

인터랙티브융합

마케터개발

관객반응에대응하는

진화형인터랙티브

전시통합제어

기술개발

2020.5. ~�2022.12.
산업통상자원부

2016.5.�~�2019. 4.
한국산업기술평가관리원/

산업통상부

2014.7. ~�2016.6.
중소기업청

2011.7. ~�2014.3.
한국콘텐츠진흥원/
문화체육관광부

7

위치기반로컬네트워

크를이용한실시간개

인화서비스방법개발

2011.7. ~�2013.3.
지식경제부



권택성

김승태, 정민규

성다윗

조용주

하기목

하주혁

오혁

박원국

이혜인

최재호(대표이사)

백승만

채경희

이중희

오희영

김재식

김혜경

안도현

문현실

최일영, 최주철

Career of Graduate Students

박사 박사수료 석사
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AI Business Research Lab Activity

진취적이고능동적인업무

처리능력배양

VISION

체계적인학습및연구

자율적인연구분위기

MISSION

지도교수님의지도하에매주시
행되는세미나와체계적인학습
및연구

Lab Seminar
정부 R&D�프로젝트수행으로
진취적이고능동적인업무처리
능력배양

R&D Project
창의적연구수행독려를위한
자율적인연구분위기

Creative Research
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AI Business Research Lab Activity
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AI Business Research Lab News
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기사1 원문 : https://www.khu.ac.kr/kor/focus/detail.do?seq=2131051&page=20&pageSize=5
기사2 원문 : http://media.khu.ac.kr/khunews/view.asp?code1=1012006022802&code2=NULL&headline=&kha_no=28096&page=1&search=&keyword=
기사3 원문 : http://media.khu.ac.kr/khunews/view.asp?code1=1012006022801&code2=NULL&kha_no=28549
기사4 원문 : https://www.edaily.co.kr/news/read?newsId=03099606622551568&mediaCodeNo=257&OutLnkChk=Y

https://www.khu.ac.kr/kor/focus/detail.do?seq=2131051&page=20&pageSize=5
http://media.khu.ac.kr/khunews/view.asp?code1=1012006022802&code2=NULL&headline=&kha_no=28096&page=1&search=&keyword=
http://media.khu.ac.kr/khunews/view.asp?code1=1012006022801&code2=NULL&kha_no=28549
https://www.edaily.co.kr/news/read?newsId=03099606622551568&mediaCodeNo=257&OutLnkChk=Y


AI Business Research Lab Major & Contact

빅데이터응용학과
(경영학/공학/이학)

경영학과
(경영학)

MIS 전공

경희대학교일반대학원
(석사 / 박사 / 석·박사통합과정)
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교수님문의
김재경교수

jaek@khu.ac.kr

연구실입학문의
이병현박사과정

(서울캠퍼스스페이스21 151-1호)

연락처 leebh1129@khu.ac.kr

빅데이터경영전공

ü 최고 수준의 빅데이터 분석 전문
가를 양성하는 교육기관을 목표
로 하고 있으며, 이를 위해 새로
운 분석 기법을 연구

ü 빅데이터가 기업 경영에 미치는
영향을 체계적으로 이해하고, 기
업의 실정에 맞는 단계적인 혁신
을 추구할 수 있는 방안을 연구

ü 지식 정보화 시대를 맞이하여 정
보기술의 효율적 활용을 통하여
경영조직의 경쟁력을 향상시킬
수 있는 방안을 연구



감사합니다
Thank You for listening

AIM�Lab�홈페이지 |��http://www.aibiz.khu.ac.kr

빅데이터응용학과홈페이지 |��http://bigdata21.khu.ac.kr


